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Interpretacion de los Indicadores GfK en Europa

= Todos los indicadores toman valores entre -100 y 100.

= Un valor negativo del indicador muestra que el porcentaje de entrevistados pesimistas
respecto al futuro es superior al porcentaje de los optimistas.

= Un indice con valor O sefiala que existe equilibrio entre ambos.

= Un indicador positivo expresa que el porcentaje de entrevistados optimistas respecto a
la situacion futura supera al de los pesimistas.

Los simbolos utilizados en los graficos ilustran el estado de animo de los
entrevistados sobre cada uno de los aspectos evaluados.
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Despejado Soleado Nublado Lluvioso Geélido

Los indices se elaboran a partir de preguntas realizadas a la poblacion sobre su percepcion
de la situacion en los proximos 12 meses comparada con los ultimos 12.



e Los resultados del mes de marzo se suman a los El caso de Reino Unido es ciertamente preocupante ya
obtenidos en oleadas anteriores reafirmando nuevamente la  que incrementa la pendiente de descenso después de

El indice integrado del

Clima de consumo situacion de estabilizacion iniciada a medidos de 2010. A casi un afio y medio de bajadas. Bajo este contexto,
- o excepciéon de Alemania, que continda creciendo de manera  Espafia, que ha conseguido estabilizar en parte la
espanol establllza SuUs sostenida, el resto de economias intensifican sus caidas.  confianza de sus consumidores, tampoco consigue salir

Tanto Francia, Italia como Reino Unido llevan sus valores a  de los bajos niveles en los que se encuentra.
nuevos minimos historicos.
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Indicadores GfK de Confianza Sectorial en Espana

Los simbolos utilizados en los gréaficos ilustran las expectativas de gasto de los
entrevistados para cada uno de los productos y servicios evaluados. Se compara la
intencion de gasto en su hogar para los proximos 12 meses, en contraste con los ultimos
12.

A==

Despejado Soleado Nublado Lluvioso Gelido

Todos los indices toman valores entre -100 y 100.
= Un valor negativo del indicador muestra que el porcentaje de entrevistados que
recortaran su presupuesto en el futuro es superior al porcentaje de quienes dedicaran mas
recursos.
= Un indicador con valor O sefala que existe equilibrio entre ambos.
< Un indicador positivo expresa que el porcentaje de entrevistados que dedicaran mas
recursos en el futuro supera al de quienes haran recortes.
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e Los indicadores sectoriales dejan de ser tendencia para ser una constante. Si realizamos un analisis parcial y
centramos la atencion en los productos de primera necesidad podriamos pensar que aunque de forma muy leve,
las cosas han mejorado. Sin embargo, el resto de sectores no evoluciona en el mismo sentido. El crecimiento
observado en la proyeccién de gasto en alimentacion no se contagia al resto y el célculo global es de completa
estabilidad. ElI consumidor continda mostrando preocupacion y dudas acerca de su capacidad futura de gasto y
obtenemos una fotografia méas que similar a la de oleadas anteriores. El consumidor demanda para proyectar un

nuevo ciclo, ademas de la tranquilidad macroeconémica, recuperar la confianza en las expectativas laborales,
algo que parece estar todavia lejos.

—@— Primera Necesidad —@— Cuidado personal —@— Equip.Hogar —@— Telecomunicaciones —®— Ocio

jul-08

ago-08

sep-08

oct-08

__ . y +2,7

-8,5
" ~N’ ~8 % 38 ¢ o o 0.0 0 0 0 g

- n' h N 23,0

nov-08

dic-08

ene-09

feb-09

-28,9

(@] (o2} (o2} [} (o2} (2] (2} (2} (o] (o2} o o o (@) o o o o o o o o — — —
@ QR Q Q Q Q@ @ @ @ o A 4 < d < G 9 9 9 9 g o
2 = > & 35 0 a ® > 0 0 &b %5 5 X< 35 0 a4 ' > 0 0 a9 =5
€ & g 3 =2 Q o =T ¢ € 8 @ 5 = Q o 5 ¢ @
£ © g 2 g 8 0 ° § & g w® ¢ = g 8 0 ¢ © 5 & ¢



Percepcion del fin
de la crisis

e La crisis es cuestion de empleo. Sea del signo que sea la proxima estimaciéon econémica y venga de quien
venga, ésta no tendra influencia sobre la percepcion del consumidor. EI FMI proyecta una leve mejora para
Espafia en materia de PIB y todas las voces oficiales afirman que Espafia no requerird de rescates ni a corto ni a
medio plazo. Sin embargo estos mensajes dejaron de influir hace un tiempo, ya que los consumidores espafoles
consideran que el fin de la crisis esta més lejos que cuando empezamos. La explicacion al pesimismo esté clara,
el empleo. Camino de superar los cuatro millones y medio de parados, el fin de la crisis s6lo puede que
mantenerse o alejarse en el tiempo.

ccuando cree que la economia volvera a despegar en Esparia?

4 Evolucion en afios
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« El mes de marzo no ha revertido las tendencia en cuestiones de empleo. La Ultima tasa registrada genera un
Enero Y febrero de nuevo récord histérico y los datos del barémetro de Gfk reflejan a la décima lo ya sucedido. Nuevamente el

2 . I d 52% de los parados, idéntico dato desde enero de 2011, considera que las probabilidades de encontrar empleo
011 - 10S peo res ae son escasas. El mantenimiento alto del pesimismo del desempleado esta acompafiado del mantenimiento alto

Ase = de las dudas del que todavia conserva su puesto. El 12,8% de los trabajadores considera que es bastante
IOS u Itl IMos 13 anos probable que pierdan su empleo en un futuro inmediato.
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—&— Poblacion Ocupada: Personalmente ;cree que durante los proximos doce meses es muy probable, bastante, poco o nada probable que pierda su actual empleo?

=—i— Parados/buscando primer empleo: Personalmente ;cree que durante los proximos doce meses es muy probable, bastante, poco o nada probable que encuentre
trabajo?

Nota: Se ha utilizado el método de media movil para el cdlculo de la serie temporal para las siguientes alternativas de respuestas;, Muy/Bastante probable perder el empleo actual (Poblacion
ocupada) y Poco/Nada probable encontrar trabajo (Parados o buscando primer empleo).




Indicador GfK de Clima de Consumo en Europa

El indice se elabora a partir de los resultados de los estudios del consumidor publicados por
la Comision Europea, que realiza 2.000 entrevistas mensuales a poblacion general de los
cinco paises en estudio.

Indicadores GfK de Confianza Sectorial en Espana

Universo: Poblacion espafola de 15 o mas afios
Ambito: Nacional, incluidas Canarias y Baleares
Taman :
amano 1.000 entrevistas mensuales
muestral:
Metodologia: CAPI (Encuestas personales en hogares, asistidas por ordenador)

13,11%, con un nivel de confianza del 95% y bajo la hipétesis de

Error muestral: =0=0,5.

Fechas de realizacion del trabajo de campo
Del 7 al 14 de Marzo de 2011



Indicador GfK EURO-Clima
Expectativas de Gasto Actual
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Indicador GfK EURO-Clima
Expectativas de la Situacion Econdmica
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Indicador GfK EURO-Clima
Expectativas de Precios
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Indicador GfK EURO-Clima
Expectativas de Renta
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Indicador GfK EURO-Clima
Expectativas de Ahorro Actual
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Indicador GfK EURO-Clima
Expectativas de Desempleo
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